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OPNV genieBt hohe Aufmerksamkeit

Der Nahverkehr in der Metropolregion und
der VGN standen in den letzten Wochen

im Fokus der dffentlichen Wahrnehmung.
Vom 3. Mérz bis zum 28. April beleuchteten
die Niirnberger Nachrichten mit einer aus-
fiihrlichen Serie das Thema Mobilitat. Der
VGN startete seine aktuelle Imagekampa-
gne und war mit Anzeigen sowie als kom-
petenter Ansprechpartner fiir die Redakti-
onen prasent.

Den VGN als modernes, leistungsfahiges und
gut funktionierendes Gesamtsystem zu pré-
sentieren, ist Ziel der neuen Imagekampagne,
die bis ins kommende Jahr laufen wird. Uber-
raschende Motive, die zum Schmunzeln anre-
gen und mit einer Prise Humor und auch Selb-
stironie versehen sind, wecken Sympathie und
Interesse. Erganzend stellt der VGN weiterfiih-
rende Inhalte bereit, anhand derer sich Zeitungs-
leser wie auch Besucher der VGN-Website infor-

mieren konnen. In drei Wellen widmet sich die Kampagne den Themen Leistungsstirke,
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Mit Motiven und Infos wirbt der VGN
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Mobilitatsserie

Die wachsende wirtschaftliche und gesellschaft-
liche Bedeutung der Mobilitat stand im Mittel-
punkt der aus 20 Beitrdgen bestehenden Serie
der Niirnberger Nachrichten. Betrachtet wurden
zum Beispiel die unterschiedlichen Verkehrstré-
ger, die Mobilitat im Wandel, der Pendlerverkehr,
neue Verkehrskonzepte und Zukunftsvisionen
fiir den Verkehr. Der VGN war mit kleinen aber
auffalligen Textteilanzeigen préasent. Auch wei-
tere Tageszeitungen widmeten sich in den letz-
ten Wochen verschiedenen Aspekten der regi-
onalen Mobilitit. Die Redaktionen unterstiitzte
der Verkehrsverbund als Interviewpartner und
durch die Bereitstellung von Datenmaterial zum
Nahverkehr in der Region.

Fazit: Der hohe Stellenwert der Mobilitit und
auch des OPNV fiir Gesellschaft und Wirt-
schaft ist in der Offentlichkeit prasent wie
nie. Welchen groBen Beitrag Verkehrsverbund,
Verkehrsunternehmen und Aufgabentrager
leisten, verdeutlichen die aktuelle Image-
kampagne und die Beitrdge in den Medien.
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Insgesamt 22 Freizeitbuslinien steuern von
1. Mai bis 1. November an Wochenenden
und Feiertagen auf direktem Weg beliebte
Ausflugsziele an. Vier davon sind mit Fahr-
radanhdnger unterwegs. Neu ist in diesem
Jahr der Gottesgarten-Express zwischen
Burgkunstadt und Weismain. AuBerdem
startet der Kleine Brombachsee-Express
(Linie 699) jetzt direkt am Bahnhof Plein-
feld.

Die Erfolgsgeschichte der VGN-Freizeitlinien
reicht weit zurtick: Sie begann 1991, mit dem
Start der Rothsee-Linie. Sowohl bei der Gestal-
tung und Vermarktung des Freizeitnetzes wie
auch bei der Finanzierung einzelner Freizeit-
linien hat man damals wie heute innovative
Wege beschritten. 2004 wurden die Freizeitlinien
mit dem bayerischen OPNV-Preis ausgezeichnet.

Von Beginn an verfolgte man mit den Freizeitli-
nien das Ziel, touristisch interessante Ausflug-
sorte, die an Wochenenden und Feiertagen mit
dem bestehenden OPNV-Angebot nicht oder
nur sehr eingeschrénkt zu erreichen waren, den
Fahrgasten zuganglich zu machen. Denn wah-
rend im werktaglichen Pendlerverkehr die Kapa-
zittsgrenze oft schon erreicht war, fanden sich
im Freizeitverkehr sowohl ausreichende Kapazi-
taten wie auch Fahrgastpotenziale. Wachsendes
Interesse hegten auch Gebietskorperschaften,
Fremdenverkehrstrager oder die Gastronomie.

So richtig Fahrt aufnehmen konnten die Frei-
zeitlinien mit der Einfiihrung des Bayern-Tak-
tes 1996. Damals wurde das Angebot auf der
Schiene auch am Wochenende verstarkt und
damit die Grundlage flir ein weiter verzweigtes
Freizeitliniennetz geschaffen. Neben dem ,,grii-
nen“ Netz (Schiene) sollte nun auch das ,rote
Netz“ (Buslinien) ausgebaut werden.

Am Erfolg des Freizeitnetzes waren und sind vie-
le Partner beteiligt. Die Finanzierung erfolgt in
der Regel durch Landkreise und/oder Kommu-
nen, teilweise sind aber auch Zweckverbénde,
Arbeitsgemeinschaften oder Gastronomen be-
teiligt. Einzelne Fahrten werden eigenwirtschaft-
lich betrieben. Diese Zusammenarbeit bringt vie-
le Vorteile fiir alle Beteiligten mit sich. Neben

Freizeitlinien starten am 1

der groBeren Effizienz gemeinsamer Werbeak-
tionen lasst sich oft auch ein Zusatznutzen fiir
die Fahrgaste erreichen. So erhalten VGN-Kun-
den z. B. verbilligten Eintritt in Museen, Badern
und anderen Freizeitattraktionen. Die Erfolge
und die Resonanz waren jedoch undenkbar oh-
ne die vielen Freizeittipps, die Fahrgasten weit
mehr als nur eine Wanderroute anbieten, son-
dern ihnen maBgeschneiderte, praxiserprobte
und erlebnisorientierte Freizeitangebote ma-
chen. Natirlich sind auch die entsprechenden
tariflichen Angebote, wie das Tages-Ticket Plus
oder die 9-Uhr-MobiCard wichtig fiir den Erfolg
des Freizeitverkehrs.

Im Jahr 2017 sind 93.270 Fahrgaste auf den Frei-
zeitlinien unterwegs gewesen. Trotz des wetterbe-
dingten Riickgangs um 5,8 Prozent im Vergleich
zum Vorjahr konnte das drittbeste Ergebnis seit
Bestehen der Freizeitlinien erreicht werden. Mit
Abstand der starkste Tag war Christi Himmel-
fahrt. Trubachtal- und Wiesenttal-Express wa-
ren wieder die unangefochtenen Spitzenreiter
unter den Freizeitlinien. An dritter Stelle blieb
der Hallerndorfer-Keller-Express. Aber auch das
Frankische Weinland profitierte im vergangenen
Jahr sehr stark von einigen Neuerungen. Neben
dem im September 2016 neu eingefiihrten Main-
schleifen-Express wurden sowohl Bocksbeutel-
wie auch Dorfschatze- und Kirchenburg-Express
neu konzipiert. Hier galt vor allem die Devise,
Fahrzeiten zu verkiirzen.

OONED

Fiir neu eingerichtete Freizeitlinien wird eine
zwei- bis dreijahrige Probephase empfohlen,
zumal die Nachfrageentwicklung stark von der
Witterung abhéngig ist. Nach jeder Saison wertet
der VGN die Fahrgastzahlen aus, um eventuelle
Anpassungen im Fahrplan, bei der Linienfiihrung,
den Freizeitangeboten oder der Offentlichkeits-
arbeit und Werbung vornehmen zu kénnen.

Fazit: Die Freizeitlinien sind ein gutes Bei-
spiel dafiir, dass ein innovatives Konzept und
das Engagement vieler Partner zum stetigen
Erfolg beitragen. Letztlich profitieren davon
alle Beteiligten. Bleibt nur zu hoffen, dass
Wanderer und Radler in dieser Saison vom
Wetter etwas mehr verwohnt werden als im
letzten Jahr. Dann stehen die Chancen gut,
die magische Grenze der 100.000 Fahrgés-
te zu dberschreiten.
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